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Logo ja nime kooskasutus loob Uhtse
ning professionaalse brandikuvandi,
mida on lihtne ara tunda ja jarjepidevalt
kasutada erinevates kanalites.

Tupograafia paikneb selgelt ja
tasakaalustatult margi korval, toetades
loetavust ning brandi usaldusvaarsust.
Kooslus tootab hasti nii digitaalses kui
ka trukitud materjalis.

Selline paigutus aitab tugevdada nime
seost visuaalse identiteediga ja tagab,
et brand jaab meelde ka luhikese
kokkupuutega.
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A. Pohilogo

Kasutage alati pohilogo, kui
kasutuskoha suurus ja proportsioonid
vOimaldavad saavutada logo hea
nahtavuse. Jalgige tapselt slaididel
22...25 Kirjeldatud reegleid.

B. Ainult erandjuhtude

vertikaalne logo

Kasutage ainult siis kui:

— taustpind on pigem vertikaalne,
selliste proportsioonidega, et
horisontaalset logo peaks kasutama
liiga vaikselt;

— taustpind asub simmetrilise ja
tsentreeritud vormiga objektil, naiteks
Kiivri laubapinnal, transpordivahendi
esiosal jne.
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Kasutage logost alati sobivaimat versiooni, ‘
vastavalt taustale ja tootmisviisile voi
meediale.

A. Gradientidega logo
Eelistage alati teistele versioonidele.

B. Uhtlaste toonidega logo

Kasutage ainult siis, kui trukitehnika

vOi muu tootmisviis ei voimalda tagada
sujuvaid logo gradientpindasid voi esineb
muu tehniline torge. Otsustage see alati
koos tootja spetsialistiga, arge kasutage
uhtlaste toonidega logo kergekaeliselt.

3 \Watercom Watercom

Uhevarviline logo

Kasutage ainult siis, kui varvilisi versioone
pole voimalik kasutada:

— trukitehnika voi toootmisviis ei voimalda
varvide kasutamist;

— kasutuskoha kontekst — kujunduse stiil ja
meeleolu, koosbranding teiste logodega ei
soosi varviliste logode kasutamist.

Kontrast ja loetavus

Tagage logo hea loetavus ja Uihtlane ‘ W ‘ W

kvaliteet igas kanalis — ka fototaustadel, ate PCO| I l ate PCO I I
mustvalgetes trikistes voi piiratud varviga J J

keskkondades. Ara kasuta logo versiooni,

mis vahendab selle nahtavust voi
aratuntavust.
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Jalgige kasutusreegleid slaidil 22 ka F

erandjuhtude vertikaalse logo puhul. ' ( ‘
« J
Watercom Watercom Watercom Watercom
Q Q
Watercom Watercom
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Logo Umber olev kohustuslik vaba
ruum ehk kaitseala aitab logol esile
tulla ja hoiab ara visuaalse ulekulluse.

Kaitseala jargimine tagab, et logo ei
konkureeri teiste graafiliste elementide
ega tekstiga, sailitades selle mojususe
ja selguse.

Ara paiguta logo liiga Idhedale
servadele, teistele objektidele voi
tekstidele — ruum loob vaarikust ja
aitab brandil hingata.

Logo graafilist ikooni ilma tekstilogota
kasutame ainult kohtades, kus
ettevotte nimi ja pohilogo on
vaatajale juba tuttav — sotsiaalmeedia
profiilipildina ja esitluse sisuslaididel.
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Vahimad lubatud suuruused

lgal logol on minimaalne suurus, millest
vaiksemana kasutamine kahjustab selle
loetavust ja aratuntavust.

Olenevalt meediumist ja logo versioonist
voivad need moodud veidi erineda, kuid
pohimote jaab samaks — brand peab
olema alati selgelt tajutav.

Kui logo tundub liiga vaike voi detailid

kaovad, tuleks kaaluda alternatiivset
paigutust voi teistsugust logo versiooni.
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Logo muutmine — venitamine,

varvide vahetamine, elementide
umbertostmine — rikub brandi Uhtsust
ja professionaalsust.

O O watercom &

9
Q Watercom

lga muudatus, mis erineb originaalist,
vOib kahjustada usaldusvaarsust ja

O

vahendada aratuntavust.

£
0
Q v 0 )
Kasutades logo alati selle ametlikul y 9 -
kujul, tagad brandi jarjepidevuse ja l r ) S Wat
ercom
kujundusterviku. - WaterCO| N -~
Watercom - (g

X o

X - \N_atepeo v
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Visuaalne identiteet 2025 31/53



9y
. Watercom

Veeb ja turundus Vene keeles
PP Agrandir Medium Another Grotesk Text Medium
Veebis ja turundusmaterijalidel
Suur pealkiri Agrandir Medium I nte r I nte r
Alapealkiri ja sisu Inter
Vene keeles vastavalt
Another Grotesk Text Medium ja Inter
Kontoritarkvara
Office 365 Aptos PP Agrandir Medium Inter Another Grotesk Text Medium
Alternatiivina Arial

AaBb CcDdEeFfGgHh  AaBb CcDdEe FfGgHh  AaB6BsIT On Ee EE X
iJjKk LIMM NN OoPpQq |liJjKk LIMmM Nn OoPp Qg 33 Wu WUn Kk Jin Mm HH Oo

Rr Ss Ss 72z 7z Tt Uu Vv Rr Ss SS 7z Z7 Tt Uu Vv Mn Pp Cc TT Yy @ Xx Ly, Yy
Ww O0 Aa O0 Uu Xx Yy Ww O0 Aa Oo Uu Xx Yy L Wy bb blbl bb 33 KOto AN
Kontor

Aptos Arial

Office 365 default Alternatiiv
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Pealkirja reavahe 1,1
Sisu reavahe 1,5
Pealkirja ja sisu suhe 2,14

Korralik reavahe aitab teksti paremini
loetavaks muuta ja loob visuaalse
tasakaalu.

Hea tava on hoida reavahet pisut
suuremana kui tahe korgus - see
muudab tekstiplokid ohuliseks ning
lihtsamini jalgitavaks.

Soltuvalt fondist ja meediumist voib see

suhe veidi erineda, kuid Uhtlane rutm
aitab kogu kujundusel paremini toimida.

Visuaalne identiteet 2025 33/53

18/19,8

8,4/12,6

30/33

14/21

48/52.8

22,4/34

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, suntin
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in volup-
tate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excep-
teur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa
qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore

et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute

irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
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Brandivarvid

Tallinna Vee viis pohivarvi —jaasinine,
vorseroheline, laimiroheline, taevasinine
ja 00sinine — sumboliseerivad vett,
varskust ja loodust eri vaatenurkadest.
lga varv esineb viies tugevuses: 100%,
80%, 60%, 40% ja 20%. Selline sisteem
loob visuaalset kihilisust, dUnaamikat ja
voolavust, mis toetab brandi pehmeid

ja looduslahedasi vaartusi. Tumedamad
toonid sobivad tekstile ja rohuasetustele,
keskmised varjundid mustriteks ja
pindadeks ning heledamad taustadeks ja
Ohulisteks Uleminekuteks. Protsentuaalne
jaotus tagab jarjepidevuse ja paindlikkuse
koigis kasutusvaldkondades — veebist
valimeediani.
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Jaasinine

RGB 23-194-206

HEX 17C2CE
CMYK 70-0-19-0
PMS 3115 C

Violetne

RGB 166-2-232
HEX a602e8
CMYK 65-0-100-0
PMS 2602 C

Sugavsinine

RGB 23-20-255
HEX 1714ff
CMYK  100-92-0-0
PMS 2738 C

Taevasinine

RGB 0-167-255
HEX OOA7FF
CMYK 75-10-0-0
PMS 2995 C

Oosinine

RGB 10-54-79
HEX OA364F
CMYK 100-19-10-72
PMS 3035 C

100%

80%

60%

40%

20%
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Lisavarvid on moeldud toetama
brandivarve olukordades, kus on
vaja eristada elemente — naiteks
infograafikates voi diagrammides.

Need varvid ei ole pohivarvid, kuid
vOimaldavad paindlikumat visuaalset
valjendust ilma brandi identiteeti
|Ohkumata.

Oluline on, et lisavarvid toetaksid brandi

tooni ning ei konkureeriks pohipaleti
mojuga.
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Varvide valimise jarjekord. Vali jarjest voi Ule uhe.

AN
/
Jaasinine
100% 80% 60%
17c2cf 45ced8 74dae2

40%

a2e’ec

Odsinine

20% 100% 80%

d1f3f5 Oa364f 3b5e72

60%

6c8695

40%

9daeb9

20%

ced/dc

Taevasinine

100% 80%

33aleb 5cb4ef

60%

85c6f3

40%

addof7

20%

d6ecfb
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Infograafika

Ka tehnilised materjalid, nagu Exceli
graafikud, on osa brandikuvandist.
Varvide labimdeldud kasutus muudab
andmed selgemaks ja esteetilisemaks.

Brandivarvidega harmoneeruvate
lisavarvide kasutamine graafikutes
aitab materjalil jaada visuaalselt
Uhtseks ja professionaalseks nii sise-
kui ka valiskommunikatsioonis.

Valtida tuleks vaikimisi maaratud varve,
mis ei toeta brandikeelt. Varv voib olla
ka usaldusvaarsuse tooriist.
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Tallinna Vee ja Watercomi teenused,
sihtgrupid, tegevuspiirkonnad

ja vaartuspakkumised on erinevad.
Ettevotted tegutsevad tihedas koostoos,
neid Uhedavad pdhivaartused -
asjatundlikkus, innovatiivsus,
eesmarkidele puhendumine ja kaasav
ning labipaistev juhtimiskultuur.

Tallinna Vesi osutab I6ppkliendile vee- ja
kanalisatsiooniteenuseid, Watercom
taristu ehitamise, remondi- ja
korrashoiuteenuseid, sealhulgas Tallinna
Veele. Tallinna Vesi keskendub teenuste
osutamisega Tallinnas ja Harjumaal,
Watercom saab konkureerida
taristuprojektides kogu Eestis ja
lahiriikides.

Sunergia tekib labi tiheda partnerluse,
oskusteabe vahetamise kaudu
meeskondade vahel ning jagades
administratiivseid- ja
kommunikatsioonilksusi.

Rakendame branded house
brandiarhitektuuri. Logod on sarnase
margi ja tekstivormiga. Brandielement ja
logomark on erineva varvilahendusega.
Meediapindade graafiline uUlesehitus ja
tekstistiilid on sarnased.

Uksustel on erinevad hiilidlaused ja
sOénumid.

Koosbrandingul kasutame huudlauset
"Koos loome puhta veega parema elu”.
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Varskus
sinu umber

o : Y =
' TallinnaVesi " Watercom
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Koos loome
puhta veega
parema elu

9 . . 9y
(J TallinnaVesi (J Watercom

Koos loome
puhta veega
parema elu

& i . &
’ TallinnaVesi " Watercom

A A

Koos loome puhta veega parema elu

A

" Watercom

Leidlikult
loodud
keskkond

9 . . 9y
( J TallinnaVesi ( J Watercom

Koos loome puhta veega parema elu

’ Watercom

' [ ) [}
' TallinnaVesi
- Koos loome
puhta veega
» parema elu
\

Koos loome
puhta veega

‘ o o
( D) TallinnaVesi

parema elu
(:J Watercom
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Brandi
tunnuskujund

Kujund on Varskuse ringi laiendatud
valjendus, oluline visuaalse iseloomu
looja ja sOnumite taiendaja.

Paigutus paremasse nurka loob
tasakaalu ja toob enesevaljendusse
aratuntava korduvmotiivi.

Kujundi jarjepidev kasutus aitab
ehitada visuaalset malu ja tugevdada
brandi terviklikkust.
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Kujundi
kasutamine

9y
C Watercom

Kujund voib olla nahtav erinevates (;‘ Water‘COm

kontekstides — esitluste taustal,

’:/riitl);[(ee:e jaluses, soidukitel voi Peal ki r‘i U heL kahel
voi kolmel real

Sisutekst, mis pohjendab ja selgitab
pelkirja voi lisab teemale detaile

Oluline on, et kujundi kasutus oleks
jarjepidev koikides kanalites.
Naidised aitavad moista, kuidas

seda paindlikult kasutada, siilitades (;‘ Watercom

visuaalse tasakaalu ja sidususe.

Pealkiri uhel, kahel
vOi kolmel real

Sisutekst, mis pohjendab ja selgitab
pelkirja voi lisab teemale detaile
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Labikumav kujund voimaldab
uhendada brandigraafika ja foto
uheks tervikuks, ilma et kumbki
kaotaks oma moju.

See lahenemine loob visuaalselt
Kihilise ja rikkaliku tulemuse, mis
moOjub moodsalt ja labimoeldult.

Oluline on sailitada tasakaal — kujund
ei tohiks varjutada fotot ega muuta
seda loetamatuks.
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Kujundi nihutamine, moonutamine
vOi liigne kordamine voib muuta selle
hairivaks ja Iohkuda kujunduse rutmi.

Kujundi eesmark on toetada, mitte
domineerida. Selle valesti kasutamine

vOib viia tahelepanu sisust eemale.

Hoia kujundi stiilipuhtalt — jarjepidevus
tugevdab brandi visuaalset iseloomu.
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Lorem ipsum
dolor sit amet

Tor aut aut que pa volumquibus, volorpo rporio tem nihilis adit
veles illaboreres pediscipsamTae. Nempori buscill uptibus et
veligendit odigenis doluptatquis et qui aut poremaquis plia nieture
inienda sendae verumquia qui te expedipit as etur, od quatur?
Hentem volorrore, ne volum quia consequam, qui si volest
ipienditio bea nobitibus seque voluptas et eostem eiumque eat
estio molum ant ut aperspe corenit a as molendictur alit et aliti tem
verenia tquatempori inusa nat vitio. Nam ut lam eaquas erro odi
qui ducius dolupta impore doluptur? Dolore volupti bustiur?
Aborrov iderios simpostiate que dolore reiunt exeri ipiduci iscilignis
nonsequi tem aut quo vendite sam qui sequossim fuga. Itatinc
tatur, cores inctae laborio. Ovidebisqui doluptatis expernatiis

aute sit vendion sequid quae. Tum repta ipis et volor mintium
volessim cus solupture, odiciendicid et molorehent fugiatem re
laceptam comnis est, eiur, conserum
ipsandandis rest, omnit maxim
harum fugiasp ienist, quis dolut
quam, et res accat eum venditibus.
Harum reperro es accaboribus aut
eum ea consequ iasperum volecea
quam consequ asperae nos pellam,
volut atur abo. Et lam, non prat. Ga.
It et volentem harupta tiandaerciis
rem rest, tem dolor simus, temporum
faces acillabo. Ehenet od maion

" 4

4

Vasakul

Q

5

C‘ Watercom

Liiga vaike ja ei ole pinnalt valja viidud
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Kui kujund ja foto toimivad uhtse
kompositsioonina, saab tulemuseks

lugu jutustava, professionaalse visuaali.

Selline lahenemine loob mitmekihilise
brandikeele, kus kujund raamib ja
toetab fotokujutist.

Oluline on hoolikas paigutus — foto ja

kujund peavad toimima harmoonias,
mitte eraldi elementidena.
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O Watercom

-

Vaga vesi,
sugav pohjus

Teeme ehitus- ja hooldustoid
ainult olulistel eesmarkidel ja
plUdame linnaelu mitte hairida

watercom.eu

(; " Watercom

Leidlikult
loodud
keskkond

watercom.eu




Watercom | Visuaalne identiteet | 2025






